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Infografika - nowa przestrzen

dla promocji szkoty

Przed szkotq XXI wicku stoi nowe wyzwanie — przygotowac

do funkcjonowania (...) uczniow w roku 2020, 2030

i w potowie nowego stulecia.

Poniewaz przekaz informacji w dzisiejszym swiecie odbywa sig gldownie przy uzyciu obrazow,

kultura wysoko rozwinigtych technologicznie spoteczeristw staje si¢ obrazkowa.

Zmiana wizerunku szkoty

Poszukiwania nowej formuty szkoly to rady-
kalna zmiana interpretacji procesu ksztalcenia, to
takze nowy styl jej funkcjonowania w spoteczeni-
stwie. W mysleniu o szkole niezbedne sa wyobraze-
nia i konkretne wizje, tylko w ten sposéb mozliwe
jest przejcie z tradycyjnej szkoly, z jej przewidy-
walnymi od lat rezultatami, w obszar postrzegany
jako miejsce wspélnej pracy — srodowisko tworzenia
rzeczy inspirujacych i niezwyklych. Edukacja prze-
chodzi dynamiczny proces zmian. Szkota ewoluuje
— tradycyjng tablice zast¢puja nowe sposoby pracy,
z ich odpowiednikami elektronicznymi. Podreczniki
w wersjach cyfrowych juz sa uzupetnieniem dotych-
czasowych, stajac si¢ stopniowo pierwszoplanowa
pomoca dydaktyczna, zgodnie z obrazem zmian,
jakie nastgpuja we wspétczesnym spoteczeristwie.
Pedagodzy coraz cz¢sciej pracujg z uczniami w opar-
ciu o wymian¢ mysli i dialog, s3 otwarci na nowe
wyzwania i obszary dziatania. Powszechny dostep do
Internetu sprawia, ze szkota zmienia charakeer, a jej
przestrzent edukacyjna znacznie si¢ poszerza, prze-
wartosciowujac dotychczasowe metody i narzedzia
wspierajace prace z uczniem.

Witold Kotodziejczyk, 2001

Alfabetyzm wizualny - od statycznego
przekazu do prostej animacji

Olbrzymi udziat obrazu (i obrazowania) w komunika-
¢ji grupowej i masowej oznacza, ze ,alfabetyzm wizualny”
jest w takim samym stopniu niezb¢dny do uzyskiwania
informacji, operowania nia, jej wykorzystywania oraz
przesylania, jak umiejetnos¢ czytania!. Wizualizacja, jako
okreslenie graficznych metod tworzenia, analizy i prze-
kazywania informacji, w ostatnich latach coraz czesciej
stuzy celom dydaktycznym. Warto zastanowi¢ si¢, jakie
s3 korzysci wynikajace z uzupelnienia dotychczasowych
metod o wizualizacje (infografiki) i ich zastosowanie
W promociji.

Wizualizacje ulatwiajg wielostronne zrozumienie
skomplikowanych zjawisk i proceséw. Podreczniki szkolne
oraz czasopisma popularnonaukowe sa petne przykfa-
déw infografik ksztaltujacych umiejetnosé krytycznego
mySlenia czytelnika. Wykorzystywane s3 one powszech-
nie w programach informacyjnych wielu srodkéw prze-
kazu w réznorakich formach. Wéréd nich stosowane sa:
linie czasu, obszary zmian, rekonstrukeje wydarzeri, dane
statystyczne itp. Infografiki, fatwiej przyswajalne dla prze-
cigtnego odbiorcy, poszerzaja krag zainteresowanych taka
forma opisu informacji i wiedzy, oferujac szybsze osigganie
efektéw uczenia si¢ ,w formie tatwej i przyjemnej”.

' Dylak S. Alfaberyzacja wizualna jako kompetencia wspélczesnego cztowieka, 2012, https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstre-
am/10593/6035/1/Visual-literacy-M-E-K-2012.pdf, dostep 26.11.2014.



W ostatnich latach szczegdlna popularnos¢ zdobyty
wizualizacje tworzone w sieciowych aplikacjach Web
2.0. Nowatorskie propozycje grafikéw — odmien-
nego obrazowania informacji — to takze kinografiki
(ozywione fotografie)?, wykorzystywane przez firmy
i organizacje w akcjach promocyjnych. Coraz cz¢dciej
wprowadzane s3 takze animacje infografik lub prezen-
tacji, przeznaczone dla bardziej zaawansowanych
projektéw lub wymagajace profesjonalnego przygo-
towania — symulacje komputerowe.

Co to jest infografika? Dlaczego stata
sie teraz tak popularna?

Infografika, jako forma wizualizacji, stuzy obrazo-
wemu przedstawianiu informacji w mozliwie prosty
i czytelny sposéb. Z tego wzgledu jest wykorzysty-
wana przy projektowaniu podstawowych znakdw,
map, proceséw oraz w celach edukacyjnych. Niewat-
pliwa warto$¢ infografiki jest zauwazalna, skoro
takie formy przekazu sa skuteczne zaréwno w pracy
dydaktycznej, jak i naukowej. W stowniku termi-
nologii medialnej ,infografika” okreslana jest jako
informacja graficzna (mapy, tabele, wykresy) towarzy-
szqca wigkszej catosci, wydzielona na stronie w tzw. text
boxach. Nalezy podkreslic, ze mapy, tabele i wykresy
stanowiq pozornie najczystszq informacje, a czgstokroé
np. konstrukcja tabeli, czasokres, dobdr kryteridw czy
podmiotéw w niej prezentowanych mogg kryc za sobq
intencje publicystyczne czy propagandowe’.

Coraz wiecej informadji i danych do przekazania
powoduje coraz wicksze trudnosci w ich odezytaniu
izrozumieniu. Infografiki pozwalaja przedstawia¢ abstrak-
cyjne dane, rezultaty obliczeri teoretycznych, syntezy
teorii, ilustracje idei. Tabelaryczne wyniki nie sposéb jest
zapamictaé, gdy ich liczba przekracza nasza percepcie.
Wynikiem korzystania z dobrze opracowanej graficznej
formy przekazu (prezentujacych istotne tresci) moze by¢
zdobyta wiedza, ktéra dzieki wlasciwemu zrozumieniu
tatwiej utrwali si¢ w pamigci. Duzg szansg tego rodzaju
komunikatéw jest ich dostepno$é, zaréwno na stronach
internetowych, jak i w formie wydruku. Mozliwo$¢ przy-
gotowania jej w takiej formie, aby jej udostgpnianie nie
sprawiato problemu, jest decydujaca o jej zastosowaniu.
Zalety infografik to takze potencjalnie szeroki zakres
tematyczny oraz duzy wybér narzedzi dostgpnych wsieci.

Jak widzimy, rozumiemy,
pamietamy... i wybieramy

Infografiki maja duzy potencjat wspierania promo-

Gji, powinny zatem umozliwia¢ efekcywne osiaganie

celéw. Istnieje wiele sposobéw zobrazowania zagadnienrt

w formie infografik. Funkcjonujg tu rézne podziaty

(rodzaje, formy i typy) uwzgledniajace okreslone ujecie

tematu, czyli sposob jego przedstawienia (przekazu).

Sa to m.in.:

* Prezentacja (tresci, dziatari, badan, proceséw) —
dzigki elastycznemu polaczeniu danych i obrazu
mozliwe jest pelniejsze zaprezentowanie tematu.
Przekazujac najwazniejsze argumenty czytelni-
kowi, prezentacja pomaga uporzadkowaé i zapa-
migtaé istotne punkty informagji.

* Obrazowanie zmian — stanowi przejrzyste ze-
stawienie przedstawianego procesu, od momen-
tu, w ktérym si¢ rozpoczat do jego zakoriczenia.

* Linia czasu — to chronologiczna forma prezentacji
danych lub wnioskowania, od punktu startowego
do konicowego — w logiczny sposéb odpowiadajaca
na pytanie postawione w tezie infografiki.

* Metoda trzech krokéw — proste zestawienie nie
wigcej niz kilku faktéw, keére obrazuja liczbe
opcji, jaka odbiorca ma do wyboru.

* Udzial w okreslonym obszarze — pozwala na
uzmystowienie odbiorcy, gdzie moze si¢ spotkaé
z omawianym zagadnieniem.

Wszelkie ilustracje, ktére co$ objasniaja, o czyms
informuja lub co$ ukazuja, sa projektowane w celu
przekazania duzej ilosci informacji w graficzny sposéb,
tak aby zostaly one sprawnie przetworzone i zapisaly
si¢ na dtuzej w pamicci. Naturalne jest wige poszuki-
wanie i dostosowanie wybranej formy wizualizacji do
przedstawienia oferty szkoly czy prezentacji aktualnych
potrzeb, jakie maja by¢ za jej pomoca upowszechniane.
Pamigtaé nalezy, jak wazne jest dostosowanie formy
graficznej do celu, jakiemu stuzy. Efektowna ilustra-
cja dodana do informacji o obiekcie, promogja lub
reklama (regionu, miejscowosci, konkretnego obiekeu)
moze mie¢ charakter dydaktyczny, poznawczy lub
pokazowy. W zaleznosci od celu, jaki sobie wyzna-
czymy, wybieramy sposréd trzech typéw infografik
— statycznych, interaktywnych, animowanych — ten,
keéry najlepiej spetni nasze oczekiwania. Wybrane
ponizej przyklady pokazuja zastosowanie infografiki

? Cinemagrafika to nowa dziedzina fotografii, w ktérej zaklety zostal ruch. Technika wymyslona przez nowojorska pare: fotogra-
fika mody J. Backa i grafika K. Berga, https://przyciagnachoryzont.wordpress.com/2013/04/04/cinemagraphs/#more-141, http://
fotoblogia.pl/2012/02/09/kinografiki-jak-tchnac-zycie-w-zdjecia, http://www.robmydobrze.pl/dzif8/

3 Pisarek W. Stownik terminologii medialnej, Universitas, Krakéw 2006.
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w dziataniach informacyjnych, w tym takze promo-

cyjnych.

* Najbardziej przystgpne dla szerokiego odbiorcy
zastosowanie — Wyprawka do szkoty na Allegro:
http://media2.pl/internet/95249-Trendy-w-arty-
kulach-szkolnych-na-Allegro-infografika.html.

» Przyktad Co nam daje , Pakt dla kultury”? pomaga
w poznaniu zasad wydatkowania srodkéw, wyni-
kajacych ze wzrostu nakladéw na kulturg w bu-
dzecie pafistwa i kwestie zwigzane ze wieloletnim
programem na rzecz dostgpu do ksiazki: htep://
www.sbp.pl/artykul/?cid=2804&prev=540.

* Odrobina statystki promujacej nauke — Liczba
szkdt wyzszych w rankingach — informacja w licz-
bach z odpowiednia oprawa graficzng — wspie-
ra istot¢ informacji o perspektywach dalszego
uczenia si¢:  htep://tabliceinteraktywneumcs.
files.wordpress.com/2013/06/ostateczna-wersja-
-liczba-szkc3b3c582-wyc5beszych-w-polsce-
-infografika-na-45.jpg.

* Infografika moze by¢ odmiennym ujeciem rekla-
my, realizowanych interesujacych akgji czy nowe-
go projektu — Blogi w projekcie edukacyjmym CEO:
heep://www.ceo.org.pl/pl/projekt/news/blogi-w-
-projekcie-infografika.

 Cickawa probka infografiki interaktywnej jest an-
glojezyczna strona internetowa, stanowiaca jed-
noczes$nie e-portfolio: htep://chiquiesteban.com.

e Wartym polecenia przyktadem jest strona prowa-
dzona w ramach projektu Fundacja Nowoczesna
Polska, poswiccona Edukacji Medialnej: heep://
edukacjamedialna.edu.pl. Portal zawiera wiele od-
niesiert do lektury, dyskusji i materiatéw graficz-
nych wyjasniajacych trudne zagadnienia lub kieru-
jacych do odpowiednich Zrédet: heep://edukacja-
medialna.edu.pl/info/infografiki. W tym przypad-
ku dobrym przyktadem bedzie infografika Ziwdj
wizerunek w sieci, 7 adresem mozliwej do pobrania
wersji, opublikowanej na licencji CC: htep://edu-
kacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/
infografika_twoj_wizerunek_w_sieci.pdf.

Wiele mozliwosci tworzenia wlasnych infografik
daje do§¢ duza liczba narzedzi dostgpnych w sieci,
wspomaganych licznymi poradnikami, blogami i tuto-
rialami. Widoczna obok ilustracja przedstawia rodzaj
prostego poradnika zamieszczonego na stronie heep://
www.inpris.pl/infografika-prawo/infografika-news/t/
jak-robic-mobilne-infografiki.

Kolejny przyktad infografiki promujacej duze akcje
i dziatania w §rodowisku lokalnym ma szans¢ by¢ inspi-
racja do realizacji cickawego pomystu na promocje

(heep:/ fwww.inpris.pl/fileadmin/user_upload/docu-
ments/infografika/Poznan_strefa_30_plus.pdf).

Tworzenie grafiki, ktéra pomaga w szybszym
rejestrowaniu i zapamictywaniu waznych informagji,
jest szczegdlnie uzasadnione przy planowaniu akgji
promocyjnych. Istotna jest tu kreatywnos¢, umie-
jetne taczenie stowa z obrazem i poczucie estetyki,
tak aby infografika byla jasna i czytelna, a przede
wszystkim interesujaca. Najlepszymi infografikami sa
takie, kedrym udaje si¢ przekaza¢ pewne idee obra-
zami. Jedna z najprostszych metod jest 0§ czasu, na
ktérej mozna zaznaczaé poszczegdlne etapy dziata-
nia i rozwoju placéwki. Infografiki sprawdzaja si¢
tatwiej przy przedstawianiu danych statystycznych,
natomiast przekaz idei czy trudnych zagadnien
teoretycznych wymaga szerszej znajomosci symbo-
liki przekazu, takze roli funkgji i znaczenia koloru.
Wzorce infografik znajdujacych si¢ w sieci obejmuja
swym zakresem bardzo szerokie spektrum zagadnien
— od informadji przez przekaz wiedzy do promocji.
Mamy wigc szans¢ odnalez¢ takq infografike, ktéra
szczeg6lnie zainteresuje swoja forma, ujeciem tematu,
sposobem przekazu i zainspiruje nas do stworzenia
whasnej. Kilka przyktadéw ilustrujacych zastosowanie
infografiki w prakeyce:

»  Co dzieje si¢ w trakcie jednej minuty w Internecie:
heep://www.przerwanareklame.pl/wp-content/
uploads/2012/10/minuta_infografika.jpg.

*  Obraz w percepcji mdzgu przecigtnego odbiorcy
komunikatu — prawa i lewa strona mézgu infogra-
fika:  http://www.steveseager.com/wp-content/
uploads/2011/05/web-3.0-example.png.

* Inne przyktady, o ke6rych warto pamigtaé zanim
zaczniemy przygode z infografika, dotycza zagad-
niedl zwigzanych z popularyzacja ksigzki i funk-
cjonowania prawa autorskiego: http://www.ro-

Infografika & prawo Jak robi¢ mobilne infografiki?

Infografiki

Inne wiadomosci




bocamp.pl/infografika.jpg, http://www.uwolnij.
podrecznik.org  http://otwartawiedza. pl/zasoby/
prawo-autorskie-infografika.

Infografika wsparciem zmian
w edukacji i promog;ji

Tradycyjna szkota ulega zmianie. Zmieniaja si¢
takze zasady i formy promocji oferty w §rodowisku.
To wtasnie pozwoli szkole na wlaczenie si¢ w proces
wspottworzenia potaczonej przestrzeni edukacyjnej.
Warto zastanowi¢ si¢, w czym infografika ma przewagg
nad innymi sposobami przekazywania informacji. Jest
kilka elementéw, na ktére nalezy zwréci¢ uwage, wsréd
keorych atrakcyjnosé tej formy przekazu jest istotnym
atutem. Jest to z pewnoscia najbardziej udane powia-
zanie stowa z obrazem. Miesci si¢ w kazdym rodzaju
grafiki, ktéry wspiera badZ przekazuje informacje —
zaréwno jako prosty wykres stupkowy, jak tez jako
interaktywny przewodnik. Funkcjonujac jako rodzaj
grafiki objasniajacej, pozwala na relatywna tatwos¢
odbioru informacji przedstawionej w formie graficznej.

Czy tworzenie infografiki jest trudne?
Kilka praktycznych krokow

Projektowanie infografiki opiera si¢ na dziata-
niach, ktdre majg na celu przeksztalcenie opracowa-
nej wezesniej informacji przez dodanie odpowied-
niej formy wizualnej w postaci uktadéw blokowych.
Moga mie¢ one rézne uklady tresci:

* koncentryczny (centralne znaczenie pojecia tam

Zaznaczonego),

* liniowy/poziomy, w ktérym strony (wyznaczajac
poczatek i koniec) skupiaja uwage odbiorcy.

Wszystkie sktadniki infografiki otrzymuja wezes-
niej okreslone ,kody przekazu tresci”, skupione
w symbolach i odniesieniach zrozumiatych i czytelnych
dla odbiorcy. Informacja wyréznia istotne elementy,
ktére wskazuja kierunek myslenia — utatwiajac
zapamietywanie. Przed rozpoczeciem pracy trzeba
zastanowic sig, jakie dzialania podja¢, by dobrze
zaprezentowac szkole, jak zdiagnozowac jej potrzeby
i mozliwosci? Dobry plan dziatania pomoze w zaan-
gazowaniu nauczycieli, rodzicéw i samych uczniéw
w skuteczng promocjg szkoly. Etapy pracy nad info-
grafika obejmuja niezbedne dziatania, od przygoto-
wania tresci (danych), poprzez analize, ostateczny
wybér projektu oraz zastosowanie wybranego narze-
dzia. Najwazniejsze z nich to:

* zaplanowanie infografiki — okreslenie celu i adre-
sata,

* zdobycie, sprawdzenie i zrozumienie danych,

* opracowanie syntezy mysli — maksimum obrazu,
minimum tresci,

* stworzenie projektu komunikatu — kompozycja
i kodowanie tresci,

* kontynuowanie pomystu i wybér narzedzi,

* koficowa realizacja i publikacja w sieci.

Po opracowaniu danych i wyborze koncepcji do
wizualizacji powinni$my wybra¢ wlasciwy program,
odpowiedni do pomystu, wiec warto poszukaé inspi-
racji w proponowanych szablonach, ktdre oferujq
narzedzia Web 2.0.

Jakie wybra¢ narzedazia...

Celem wizualizacji dziatadi i oferty szkoly jest
nie tylko ukierunkowanie wszystkich oséb, ktére sg
zwigzane z placéwka. Jest ona skierowana bowiem
przede wszystkim do przedstawicieli $rodowiska
spotecznosci lokalnej. Ciekawie opracowana info-
grafika, przedstawiajaca wizj¢ szkoty na najblizszy
okres, zapewni wigksza motywacje¢ do uczestni-
ctwa w jej dzialaniach edukacyjnych, zwigkszajac
liczbe zainteresowanych wspétpraca. Dzigki tech-
nologii Web 2.0 mozna stosunkowo tatwo wyko-
na¢ i opublikowa¢ wlasne pomysty. Mozliwosci
ich wykorzystania z czasem wzrastaja — portale juz
istniejace modyfikuja swoje narzedzia, dajac uzyt-
kownikom szersze perspektywy. Wséréd ogromne;j
réznorodnosci wymienione ponizej aplikacje sa
tylko propozycja do poszukiwan i wlasnych préb
z innymi narzedziami. Kazde z przedstawionych
narzedzi ma specyficzny zakres mozliwosci — od
pola edyqji i perspektywy publikacji (wybranego
zakresu danych, tresci, idei) do indywidualnego
modelu przedstawiania obrazéw zmian. Najbardziej
popularne, proste w uzytkowaniu, chetnie wykorzy-
stywane przez nauczycieli to:

* DPiktochart (htep://piktochart.com), ktéry dys-
ponuje najbardziej zaawansowanym edytorem
detali, gdzie mozna stworzyé, opublikowal,
udostepnié i zapisa¢ na dysku komputera whasng
infografike. Ostatnio pozwala takze na dodawa-
nie interaktywnych map i ujg¢ filmowych.

* Easelly (hcep://www.caselly) to aplikacja inter-
netowa dostgpna za darmo. Prosta forma projek-
tu daje mozliwo$¢ tworzenia czytelnych i cieka-
wych infografik (bez wykreséw i map), ich zapisu

w komputerze oraz przesiania na strone.
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* Infogr.am (http://infogr.am) jest mniej rozbudo-
wany, m.in. ogranicza edycj¢ tekstu i zapisu na
komputerze. Pozwala na dodawanie wiasnych
grafik, daje mozliwos¢ dolaczenia prostych mul-
timediéw i map.

Wymienione powyzej platformy pozwalaja na
stworzenie kilku projektéw w ramach bezptatnego
konta. Wspomagajac prace nad infografika, nawet
uzytkownikom niemajacym zdolnosci graficznych
z pewnoscia pomoga stworzy¢ atrakcyjng forme
komunikatu. Dobér odpowiedniego programu to
wazny krok w kierunku stworzenia dobrej infografiki.
W sieci mozna znalezé wiele przykladéw: od info-
grafik statycznych przez interaktywne do wideoinfo-
grafik zawierajacych szczegdlnie nosne tresci. Probka
ciekawej wersji promocji akeji edukacyjnej s info-
grafiki Filmoteki Szkolnej: hetp://m.pisf. pl/pl/eduka-
cja/filmoteka-szkolna/infografiki-filmoteki-szkolnej.

Wizualne wsparcie szkoly - jak dziata
w Srodowisku lokalnym i w sieci

Warto sprawdzi¢ wykorzystanie infografiki
w edukacyjnej rzeczywistosci: jak funkcjonuje
w sieci, gdzie moze stanowi¢ wizualne wsparcie
whasnej szkoly — prezentacja infografiki promo-
cyjnej (dziatai dydaktycznych, projektdw, akcji,
osiagnie¢, miejsca w §rodowisku itp.). Przyktad
dla szukania pomystu do tematu Jak wybrac szkotg
po gimnazjum: http://obserwatorium.mazowsze.
pl/upload/user/image/Galeria/infografika.png.
Odr¢bny przyktad — infografika statyczna, przed-
stawiajaca proste wydanie informacyjne, stworzona
z pomocg opisanego powyzej narzedzia (Piktochart).
Moze by¢ przygotowaniem do planowanej akcji
szkoleri, obejmuje w swej formie przekazu widoczng
promocje placéwki, np. Co gdzie kiedy jak... Zasoby
kultury w cyfrowym swiecie: http://infografiki-wizua-
lizacje.blogspot.com/2014/02/piktochart-tworzenie-
-infografiki.html.

Na jakie trudnosci natrafimy przy
tworzeniu infografiki?

Dzigki infografice mamy do czynienia ze zmiang
sposobu prezentowania idei i ich rozumienia. Przy
jej opracowywaniu musimy pamigtaé o zachowaniu
odpowiednich relacji miedzy obiektami, a takze umie-

jetnosci taczenia réznych grup tresci, gradacji elemen-
tow. Ponadto, infografiki s obicktami zamkni¢tymi,
co uniemozliwia ich modyfikowanie czy dostosowanie
do duzych fragmentéw tresci. W infografice danym
i informacjom zostaje nadany ,.graficzny sens”, a przy-
jeta forma powinna by¢ jak najstaranniej dopasowana
do prezentowanych tresci. Nalezy jednak pamigtad, ze
zle zaprojektowane infografiki moga utrudnia¢ przy-
swajanie wiedzy i znieksztatca¢ dane.

Poszukiwanie tematu to fundament infografiki.
Trudnoscia moze by¢ opracowanie danych oraz
wybér odpowiedniego narzgdzia wspomagajacego
graficzny projekt i ostateczng realizacj¢ infografiki.
Bardzo przydatne podczas poszukiwania i selekeji
sa programy Web 2.0. Dobry punkt do rozpoczecia
pracy to Evernote — miejsce, gdzie mozemy zebrad
artykuly, opisy, zdjecia i wiele innych materiatéw.
Daje mozliwo$¢ dzielenia si¢ tre§ciami i wsp6tpracy
podczas tworzenia infografik. Z kolei programy
wyszukujace tematy (Instapaper, Pocket, Prismatic)
wyszczeg6lniaja fragmenty materiatu, zaznaczajac to,
co jest najwazniejsze. Inne (Feedly, Fre.sh) pozwa-
laja zapisywa¢ i dowolnie organizowa¢ interesujace
nas zagadnienia. Proces wstgpny wymaga zebrania
danych, wyselekcjonowania tych istotnych, utozenia
ich w logiczny ciag i przygotowania szaty graficzne;j,
co w przypadku duzej liczby elementéw i tekstu
wymaga wielu godzin pracy. Musimy wiedzie¢,
jakie dane nadaja si¢ do zamiany ich na infografike.
Uwzgledniamy tylko dane kompletne, poniewaz
infografika to osobny material. Musi odpowiada¢ na
wszystkie istotne pytania, powstajace przy opracowy-
waniu jakiego$ problemu. Jakie potknigcia mogg si¢
zdarzy¢ w poczatkowej fazie tworzenia?

* W zakresie tresci — przedstawienie nieaktualne-
go podsumowania; brak odpowiedzi na pytania
odbiorcéw to brak realizacji celu.

* W zakresie prezentacji fakedw i danych — proble-
mem moze by¢ nieodpowiedni dobér, ktéry nie
pomaga w narracji, lub brak odniesiesi do pre-
zentowanych danych, ewentualne niedoktadne,
mato intrygujace fakey.

* Projekt formy graficznej — moze zawieraé pewne
defekty, np. zte dobranie koloréw, zdje¢, tematéw
i liczb. Nie jest dobrze stosowaé sam tekst bez
zdjeé, lub odwrotnie?.

Dobrym pomystem jest przygotowanie infogra-
fiki podczas realizacji szkolnego projektu. Tworzenie
wspolnej koncepcji w grupie, zbieranie materiatéw,

Y Poradnik dla twércow infografik, hep://datablog.pl/2014/06/25/8-krokow-wyjatkowej-infografiki/



modutowe budowanie catosci, dbatos¢ o warstwe este-
tyczna to tylko niektére korzysci, kedre plyna z takiej
formy pracy. Infografika moze reklamowaé szkolny
projekt lub cala szkole — jej sukcesy, mozliwosci.
Wspétpraca z rodzicami oraz réznymi instytucjami
moga stanowi¢ sedno promocji placéwki i przetozy¢
si¢ na efekt koricowy — wizualnie pickna, interakcywna
infografike.

Infografika - uzupetnienie
identyfikacji wizualnej szkoty

Promocja jako przekaz istotnych informacji dla
$rodowiska oraz uzupelnienie identyfikacji wizualnej
szkoty to konieczno$¢ czasu przemian w edukagji.
Szkota powinna wykorzystywaé wszystkie narzedzia
tworzace marketing mix, jesli chee zaistnieé i utrzy-
ma¢ si¢ na rynku ustug edukacyjnych. Takie sa
bowiem prawa i zaleznosci wolnego rynku, réwniez
w o$wiacie, i takie sg trendy jej rozwoju. Im wezes-
niej szkota przygotuje si¢ i nauczy dziataé w takich
warunkach i podejmie odpowiednie dziatania marke-
tingowe, tym wicksze bedg jej szanse®.

Zanim przygotujemy komunikat wspierajacy
promocj¢ placéwki, nasze przygotowania powinny
wynika¢ z analizy: lokalnego srodowiska i istniejacego
w nim zapotrzebowania na ustugi edukacyjne, grup
potencjalnych klientéw, czyli rodzicéw i ich dzieci,
istniejacych w $rodowisku konkurencyjnych placd-
wek oswiatowych i rodzajéw oraz poziomu ich dzia-
tari, a takze sposobdw pozyskiwania przez te placowki
klientéw. Istotnym punktem przygotowari jest opra-
cowanie prognoz perspektywicznych, np. jakie bedzie
zapotrzebowanie na ofert¢ szkoty w najblizszych
latach, biorac pod uwage takie czynniki, jak sytua-
cja demograficzna, rynek pracy itp. W dziataniach
tych warto pomysle¢ o zaproponowaniu wspétpracy
w tworzeniu nowej przestrzeni szkoly, ktéra moga
tworzy¢ rodzice i uczniowie. Takim pomystem na
nowe miejsce szkoty w najblizszym $rodowisku i w
sieci jest propozycja stworzenia nowej formy promo-
cyjnej. Akceptacja zmian jest konieczna, aby lokalna
spolecznos¢ dowiedziata si¢ o wdrazanych innowa-
cjach, i to w taki sposdb, aby przekona¢ o ich wartosci
i dzigki temu pozyska¢ aprobate spoteczeristwa dla

wprowadzanych zmian. Tego rodzaju przekonanie
powinno by¢ podstawa preferencji o$wiatowych —
dzigki realizowanym i promowanym ewolucjom
placéwka ma szansg¢ by¢ czesciej wybierana przez
potengjalnych klientéw niz inne.

Wihasciwym wyborem dla szkoly, a jednoczesnie
ilustracjq wspierajaca wiele poczynari projektowych,
takze promocyjnych, bedzie wlasna infografika —
komunikat przygotowany przez spotecznosé¢ szkolna.
Funkcjonujac jako obraz w przestrzeni dwu-tréjwy-
miarowej lub przedstawiony w formie prostej animacji,
bedzie dopetnieniem optycznej wizji szkoly w $rodo-
wisku. Takie formy promocji pozwalajq na wprowa-
dzanie wlasnych pomystéw. Nikogo nie dziwi juz to,
ze w obecnej dobie promocja szkoly w $rodowisku
lokalnym oraz wspétpraca z tymze srodowiskiem jest
niezmiernie wazna. Szkota nie moze by¢ oderwana od
rzeczywistosci, w ktdrej funkcjonuje. Interaktywne czy
animowane infografiki prezentujace placéwke znacz-
nie fatwiej docieraja do odbiorcéw i przyciagaja liczng
grupe zainteresowanych. Dobrze opracowana infogra-
fika moze stanowi¢ istotne uzupetnienie identyfikacji
wizualnej szkoty.

Coraz czgéciej o wyborze szkoly decydowaé beda
wartosci, jakie promuje: wolno$¢ wyboru drogi
rozwoju, wspotpraca, kreatywnos$é. To one, w polacze-
niu z nowymi ideami, metodami pracy i odpowiednia
infrastrukturg technologiczna, a przede wszystkim
nauczycielami gotowymi do zmian, pomoga w zmia-
nie obrazu szkoly.

Edukacja XXI wieku jest oparta na innych zasa-
dach niz te, ktére znalismy dotychczas. Powszechny
dostep do informacji, a takze mozliwos¢ swobodnej
wymiany mysli miedzy ludZmi i krajami definiuja
nowe warunki dziatania. Przystosowuja si¢ do nich
nie tylko przedsigbiorstwa i organizacje rzadowe, lecz
réwniez system edukacji®.

Izabela Rudnicka jest nauczycielem konsultantem
w Osrodku Edukadji Informatycznej i Zastosowart Kompu-
terow w Warszawie
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